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Gf  Group  presenta  il  nuovo  brand  a  Loano,  Orsero:
“Decisione sofferta,  ma era momento giusto”
di Savona Economica
10 Dicembre 2011 – 16:29

Loano. GF Group ha scelto il tradizionale “family day” pre-natalizio per lanciare il marchio
“Premium Class” con cui, dal 1° gennaio prossimo, chiusi i 35 anni di collaborazione con
Del Monte, distribuirà banane e ananas nell’Europa mediterranea. Grazie all’efficienza di
una  sperimentata  rete  organizzativa  e  distributiva,  imperniata  sulle  società  Simba  e
Fruttital,  il  Gruppo  potrà  fornire  ai  clienti  e  consumatori  frutta  di  elevata  qualità
proveniente da produzioni di aziende controllate direttamente in Centro e Sud America.

La presentazione del nuovo brand è avvenuta nei saloni di Loano 2 Village dove si erano
dati appuntamento più di 450 dipendenti del Gruppo arrivati da tutta Italia.

Antonio Orsero, presidente e amministratore delegato di GF Group, ha dato il benvenuto e
commentato l’attuale crisi economica che colpisce il mondo e, in modo particolare, l’Italia:
“Quanto sta succedendo in Italia è sotto gli occhi di tutti – ha detto – e suscita incertezze
ed inquietudini, mettendo le imprese nell’impossibilità di fare previsioni di lungo periodo.
Appare oggi  evidente che il  prossimo anno,  ma probabilmente anche altri  successivi,
saranno per le aziende molto difficili, ricchi di insidie e pieni di ostacoli da superare”.

I  risultati  aziendali,  comunque,  continuano  ad  essere  positivi:  “Fortunatamente  –  ha
sottolineato Orsero – anche nel 2011, che sta per concludersi, l’impatto della crisi non ha
provocato diminuzioni di fatturato. Al contrario, abbiamo continuato a crescere oltre il 5%
a livello di consolidato di Gruppo”. Un “family day” in qualche modo “storico” per l’azienda
savonese,  segnata  dal  cambiamento  epocale  che  il  Gruppo  sta  vivendo  e  che  si
concretizzerà ormai tra pochi giorni, dal 1 gennaio 2012.

“Dopo 35 anni  da gennaio  non distribuiremo più  i  prodotti  Del  Monte.  E’  stata  una
decisione molto sofferta e difficile da prendere, ma eravamo convinti che fosse venuto il
momento – ha aggiunto Raffaella Orsero, amministratore delegato del Gruppo -. Noi non

https://www.ivg.it/2011/12/gf-group-presenta-il-nuovo-brand-a-loano-orsero-decisione-sofferta-ma-era-momento-giusto/
https://www.ivg.it/2011/12/gf-group-presenta-il-nuovo-brand-a-loano-orsero-decisione-sofferta-ma-era-momento-giusto/
https://www.ivg.it/author/savona-economica/
https://www.ivg.it/author/savona-economica/


2

Il Vostro Giornale - 2 / 2 - 28.03.2024

siamo e non ci sentiamo una multinazionale: la nostra è una grande azienda familiare
italiana. Mettiamo più cura e passione nel fare le cose, passione e cura che sono nel dna di
questa  terra.  Abbiamo tradizioni  ed  esperienze  tramandate  di  padre  in  figlio.  Diamo
importanza alle relazioni umane, conosciamo il prodotto e sappiamo come trattarlo, siamo
flessibili e veloci. Vogliamo essere diversi e innovativi”.
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